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Sezione Quinta: analisi dei fattori critici di successo di una macrocategoria e lettura dei processi innovativi. Il caso “Cura dei Capi”.


5.1 Analisi della categoria “Cura dei Capi”


5.2 Verifica dell’innovazione di prodotto: il caso del Marsiglia nella categoria bucato lavatrice


Sezione Sesta: l’offerta di beni non alimentari nella distribuzione moderna


6.1 L’evoluzione del comparto non alimentare nel corso del 2002


6.2 Il reparto Bazar


6.3 Il reparto Elettrodomestici ed elettronica di consumo


6.4 Il reparto Tessile-abbigliamento
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3.4 Evoluzione del reparto alimentari catena del freddo


3.5 Evoluzione del reparto cura casa


3.6 Evoluzione del reparto cura persona


3.7 Evoluzione dei prodotti a base carta


3.8 Evoluzione del reparto pet care


Sezione Quarta: la concentrazione dei mercati e il posizionamento dei gruppi industriali 


4.1 Il grado di concentrazione dei mercati e il profilo dei principali gruppi industriali


4.2 Gli indicatori di crescita dei diversi gruppi


4.3 La composizione del portafoglio dei gruppi e gli ambiti competitivi scelti
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LA PUBBLICAZIONE


La Terza edizione della Relazione annuale sul Largo Consumo si pone l’obiettivo di indagare lo scenario evolutivo nel 2002 in tema di offerta di prodotti confezionati di largo consumo (LCC) nei diversi store format della Distribuzione Moderna. 


Costituisce un unico valido strumento, di facile consultazione, utile per la comprensione e l’individuazione delle opportunità di mercato per Industria e Distribuzione.


I contenuti


La Relazione Annuale 2003 si articola in sei principali sezioni.


La prima analizza il contesto economico italiano nel corso dell’ultimo anno attraverso la lettura dei principali indicatori di natura economico-sociale. L’indagine ha inteso privilegiare tre principali aspetti: 


- il quadro macroeconomico nazionale e le ricadute di natura congiunturale sulla capacità di spesa della domanda;


- l’andamento dei consumi e le direttrici evolutive che connotano il comportamento della domanda finale;


- le aspettative del consumatore circa  lo scenario economico e sociale futuro e, quindi, le indicazioni circa i comportamenti di consumo.


L’analisi dello scenario della Distribuzione Moderna, realizzata attraverso approfondimenti sui formati, sui gruppi strategici, sulle politiche di retail mix e sul posizionamento delle Insegne rappresenta il tema trattato nella seconda sezione. 


La lettura comparata dei principali indicatori riguarda sia l’evoluzione strutturale dei diversi formati distributivi sul territorio, sia le dimensioni di condotta e di performance che caratterizzano gli store format delle maggiori Insegne della Distribuzione Moderna.


Lo studio comparato delle dinamiche degli otto reparti del LCC rappresenta l’oggetto della terza sezione. Per ogni reparto vengono individuati i principali indicatori (vendite a valore, componenti della crescita, intensità promozionale) in grado di fornire un quadro aggiornato dei fattori che hanno determinato il successo/l’insuccesso di categorie, segmenti e marche nel corso dell’ultimo anno. 


Nella quarta sezione l’analisi verte sulla concentrazione dei diversi reparti e sul ruolo assunto dai maggiori produttori di marca. 


Le informazioni intendono fornire in modo sintetico un quadro dei risultati ottenuti dalle diverse imprese industriali nel 2002, in tema di posizionamento competitivo dei prodotti in portafoglio e di creazione di valore per la propria marca.


Novità di questa edizione è la quinta sezione. Viene, infatti, analizzato un aggregato di categorie merceologiche che rispondono all’esigenza espressa dal consumatore di gestire il processo “di pulizia e cura dei capi”. 


Le informazioni consentono al lettore di disporre di un quadro approfondito di come produttori e distributori hanno presidiato la macrocategoria, manovrando le diverse leve del marketing mix (livello di innovazione, ampiezza e profondità dell’offerta, livello di prezzo, intensità promozionale).


Infine, nell’ ultima sezione viene indagato il reparto del General Merchandise, ossia l’insieme dei prodotti non alimentari in assortimento presso le canalizzazioni maggiori. 


La lettura dei processi evolutivi di tale reparto assume grande rilevanza nell’ambito dell’attuale congiuntura in quanto consente di verificare l’orientamento dei distributori verso l’allargamento dell’offerta in direzione di beni specialty, nonché di cogliere indirettamente la risposta del consumatore alla ricerca di un accettabile equilibrio tra convenienza e livello di servizio.
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Sezione Prima: il contesto ambientale


1.1 Scenario Macroeconomico 


1.2 Evoluzione dei Consumi


1.3 Le aspettative dei Consumatori


Sezione Seconda: lo scenario distributivo


2.1 Struttura e trend dell’offerta distributiva e della numerica dei punti vendita trattanti prodotti LCC in Italia. 


2.2 Il peso e lo sviluppo dei diversi store format medio per cassa a livello di formato e trend rispetto all’anno precedente 
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2.4 Le politiche di retail mix adottate a livello di formato
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2.6 Formati e dinamica dei prezzi relativi: differenze per reparto


Sezione Terza: evoluzione dei reparti e condotte delle imprese 
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retail mix e sul posizionamento delle Insegne rappresenta il tema trattato nella seconda sezione. 


La lettura comparata dei principali indicatori riguarda sia l’evoluzione strutturale dei diversi formati distributivi sul territorio, sia le dimensioni di condotta e di performance che caratterizzano gli store format delle maggiori Insegne della Distribuzione Moderna.


Lo studio comparato delle dinamiche degli otto reparti del LCC rappresenta l’oggetto della terza sezione. Per ogni reparto vengono individuati i principali indicatori (vendite a valore, componenti della crescita, intensità promozionale) in grado di fornire un quadro aggiornato dei fattori che hanno determinato il successo/l’insuccesso di categorie, segmenti e marche nel corso dell’ultimo anno.





Nella quarta sezione l’analisi verte sulla concentrazione dei diversi reparti e sul ruolo assunto dai maggiori produttori di marca. 


Le informazioni intendono fornire in modo sintetico un quadro dei risultati ottenuti dalle diverse imprese industriali nel 2002, in tema di posizionamento competitivo dei prodotti in portafoglio e di creazione di valore per la propria marca.


Novità di questa edizione è la quinta sezione. Viene, infatti, analizzato un aggregato di categorie merceologiche che rispondono all’esigenza espressa dal consumatore di gestire il processo “di pulizia e cura dei capi”. 


Le informazioni consentono al lettore di disporre di un quadro approfondito di come produttori e distributori hanno presidiato la macrocategoria, manovrando le diverse leve del marketing mix (livello di innovazione, ampiezza e profondità dell’offerta, livello di prezzo, intensità promozionale).


Infine, nell’ ultima sezione viene indagato il reparto del General Merchandise, ossia l’insieme dei prodotti non alimentari in assortimento presso le canalizzazioni maggiori. 


La lettura dei processi evolutivi di tale reparto assume grande rilevanza nell’ambito dell’attuale congiuntura in quanto consente di verificare l’orientamento dei distributori verso l’allargamento dell’offerta in direzione di beni specialty, nonché di cogliere indirettamente la risposta del consumatore alla ricerca di un accettabile equilibrio tra convenienza e livello di servizio.
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